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MISSION MARKE

Deine Idee zahlt!
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Werbung hilft, eine Marke bekannt zu machen. Je nachdem, welche Zielgruppe die Werbung ansprechen soll,
werden unterschiedliche Werbemittel eingesetzt.

WERBEMITTEL
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PRINTMEDIEN TV / KINO INTERNET
ANZEIGE
PROSPEKT

BROSCHURE

WERBESPOT RADIOSPOT
KURZFILME

WEBSITES
WERBEBANNER
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Erstellen Sie einen Plan, wie Sie fiir [hre Schule als Marke werben wollen.

Ziel: Fiihren Sie sich Ihre Zielgruppen noch einmal vor Augen. Was wollen Sie mit [hrer Werbung erreichen?

Mittel: Welche Werbemittel passen am besten zu Ihrer Schule als Marke? Wéhlen Sie das Mittel aus, mit
dem Sie die Zielgruppen am besten ansprechen kdnnen.

Botschaft: Welche Botschaft soll lhre Werbung vermitteln?

Finanzen: Welche/wie viele finanzielle Mittel stehen zur Verfiigung?

Zeitplanung: Wann und wo wollen Sie werben?

Arbeitsplanung: Legen Sie fest, wer was bis wann macht, um [hre WerbemalRnahmen umzusetzen.

© Markenverband e.V. / Arbeitsgemeinschaft Jugend und Bildung e.V. / Mehr Infos zum Schulwettbewerb 2009 unter www.jugend-und-bildung.de/missionmarke



http://jugend-und-bildung.de/missionmarke

